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Gin Erva

Erva nace bajo el paraguas de Garden Destileria
como la oportunidad de definir una identidad propia
para un gin nacional premium creado por dos quimicos
farmacéuticos. Su saber cientifico se cruza con el
universo botanico del gin para elevar a la lima kaffir
como botanico protagonista y eje conceptual del
proyecto.

Desde el origen, la ambicion fue clara: elegancia,
minimalismo y autenticidad en un sistema visual que
hiciera sentir, a primera vista y al tacto, la experiencia
sensorial del destilado.

ERVA

Perfil citrico, fresco y desigual Chile
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Gin Erva

Contexto cultural

En el contexto cultural y de mercado, la categoria de gin vive una
explosion de propuestas donde el consumidor valora calidad
verificable, diseno depurado y relatos honestos sobre origen y
botanicos. Los rituales de consumo (barra, cocteleria, etc..)
buscan marcas con un codigo estético coherente que transmita
confianza, innovacion y sofisticacion. A nivel de negocio, Garden
necesitaba construir una identidad de marca capaz de sostener
crecimiento y mostrando su calidad “premium?”, sin perder foco
en su ADN cientifico-botanico.

Situacion actual

Contaban con un producto de alta calidad cuyo universo
botanico no se reflejaba en su identidad ni en su etiqueta. La
marca carecia de una narrativa visual que integrara el lenguaje
de la ciencia con la naturaleza de sus botanicos, y que
posicionara con claridad la lima kaffir como su sello distintivo.

El desafio fue crear una identidad y un packaging que, desde la
elegancia y el detalle articulen ciencia + botanica en un mismo
gesto, y posicionen a Erva en el segmento alto por diseno, sabor
y experiencia, conectando emocionalmente con un publico que
busca excelencia e innovacion.

Carden Destileria
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Gin Erva

Carden Destileria

| a columna vertebral

El concepto central del proyecto es la fusion entre ciencia y naturaleza.
La lima kaffir, botanico protagonista y firma aromatica, se posiciona
como simbolo grafico, mientras que la narrativa botanica guia toda la
identidad, desde la marca, sus arcos herbales, hasta la arquitectura de
la etiqueta. Esta decision convierte a Erva en un gin con autoria clara
dentro de la categoria: un destilado donde la precision quimica de sus
creadores dialoga con la expresividad botanica del producto.

Inmersion botdnica

Las ideas e inspiracion parten de la inmersion en el universo botanico
de Garden Destileria, identificado por un alma citrica singular y por la
presencia de la lima kaffir como rasgo sensorial diferenciador.
Detectamos que el consumidor premium valora relatos honestos
sobre botanicos y experiencias tactiles que confirmen la calidad del
liquido. El cruce de estos hallazgos con el origen cientifico del equipo
nos dio el marco de narrar un gin donde ciencia + botanica se
manifiestan en codigos visuales de detalle, finos, elegantes vy
memorables.
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Gin Erva

Universo y génesis de marca

Se adopto una estrategia de diseno partiendo de un workshop de ADN de
marca, donde se interiorizd en el Universo y génesis de la marca actual,
para asi formular estrategias para la nueva identidad. Analizamos el
posicionamiento en un mercado competitivo, expansion de la marca,
timeline, identificacion de valores, de proposito, personalidades y tono de
voz, el consumidor, analisis de competidores y concepto final del
proyecto. Con esta base, formulamos el nuevo camino del sistema de
identidad visual, analizamos el packaging y materialidad, la arquitectura
de informacion vy, finalmente, la consistencia multisoporte, como los
lineamientos de direccion de arte fotografica.

PERFIL CITRICO Y FRESCO SABOR DESIGUAL

Carden Destileria

El reto inicial era darle cuerpo visual a un producto sobresaliente cuyo
universo botanico no se veiay, a la vez, integrar el ADN cientifico de los
fundadores. La estrategia responde de forma directa: el concepto
Ciencia + Botanica resuelve la tension entre elegancia y expresion
natural, la lima kaffir ordena la narrativa, la materialidad premium y la
arquitectura elevan la percepcion de calidad, alineando identidad y
experiencia. Resultado? Un sistema que hace visible lo que se degusta,
posiciona a Erva en el segmento alto y crea un territorio propio donde
el diseno valida la innovacion del producto.

GIN ERVA HANDCRAFTED SPIRIT
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Gin Erva

ldentidad botanica chilena
con alma exotica

La nueva etiqueta florece como el gin desde su interior, una estructura
en arco inspirada en pétalos que se abren para revelar el corazon de
Erva. Redisenamos con la misma delicadeza con que se trabaja la
alquimia de las botellas, y el resultado es una identidad visual fresca,
innovadora, disruptiva y elegante. A la vez, la botella se concibe para
sugerir un frasco antiguo de alquimia/quimica: el troquel, el diseno y la
identidad evocan ese origen y materializan la union de ciencia y
naturaleza botanica de Erva. Para conectar de forma mas directa con
el consumidor, presentamos los ingredientes como una historia, donde
cada botanico es un personaje que habita el mundo de Erva, asi, el
recorrido del envase cuenta un relato y genera un vinculo inmediato.

La alquimia del detalle

|as ilustraciones son delicadas, lineales y minimalistas, en sintonia con
la idea de quimica y alquimia. Trabajadas con sutileza y cuidado por el
detalle, incluyen una pieza principal que da la bienvenida al universo
botanico y una abstraccion de la lima kaffir que se convierte en sello de
la marca y se proyecta a su packaging e identidad.

Carden Destileria
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Gin Erva

Carden Destileria

Experiencia sensorial

La ejecucion se realiza y materializa sobre un autoadhesivo de papel
perlado/nacarado, con pigmentos nacarados que aportan un brillo
sutil y una apariencia similar a la perla. Este sustrato, junto al troquel
especial, garantiza alta calidad y resistencia en botellas expuestas a frio
y humedad, manteniendo la presencia y prolijidad de Erva en barra.

Utilizamos barniz sectorizado para activar la luz en la marca, en la lima
kaffir y en los botanicos de arco, relieves que acentuan la lectura tactil,
troqueles especiales tanto en el cuerpo de la etiqueta como en el
cuello de la botella, folias doradas, buscando equilibrio entre brillo,
contraste y volumen.

El troquel en arcos refuerza la sensacion de que una flor se abre a la luz
del dia, al aplicarlo, se percibe como si el gin emergiera desde el
interior de esa flor.

Una experiencia que atraviesa la vista, el tacto y el aroma, se vuelve rito
en la copa y relato en la mesa, para finalmente quedar como un
recuerdo en la memoria.

2025



Gin Erva

Los resultados son concluyentes.

Hoy los consumidores exhiben el producto en la mesay
el diseno se volvid ‘“instagrameable”, impulsando
tendencia, viralidad y visibilidad cultural.

En términos comerciales, Gin Erva ha registrado un alza
de un 20% en ventas durante eventos en los primeros
tres meses desde su lanzamiento, consolidando afinidad
con un publico curioso, bohemio, sociable y “ondero”,
que valora el buen diseno y el gin nacional.

Mas alla de la solucion formal, la marca aporta un relato
compartible: la botella y su identidad generan
conversacion, comunidad y preferencia.

Esta plataforma ha demostrado ser sostenible vy
escalable, habilitd nuevos sabores, la ampliacion de su
fabrica, mayor presencia en eventos y una linea de
merchandising con sello propio.

En sintesis, una identidad de marca adaptable a otros
contextos y canales que la gente elige, muestra y
recuerda.

Stop thinking. Start drinking.

Carden Destileria
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