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Reseña
Histórica

El Suki Fest está 
conformado por tres 
ferias siendo estas: 
Alameda fest, ferias 
15nales y Hola fest

Los lugares en los que 
se realizan tienen un 
valor histórico como 11 puntos de encuentro, 

de expresión y vida 
cultural. Comprender 
su pasado permite 
reconocer cómo han 
sido resignificados 
por las ferias actuales, 
convirtiéndose en 
plataformas de 

emprendimiento 
y participación 
ciudadana.  Una 
mirada histórica 
fundamenta el diseño 
de una señalética que 
guíe y conecte con la 
identidad y memoria 
del entorno urbano.

En esta sección te sumas al 
recorrido por la historia de los 
espacios del Suki Fest.

Explanada Museo 
de Arte de Lima
El edificio del Museo Metropoli-
tano de Lima, originalmente con-
struido en 1924 como sede del 
Ministerio de Fomento y Obras 
Públicas, fue diseñado en esti-
lo neoclásico por el arquitecto 
francés Claude Sahut y forma parte 
del conjunto urbano del Parque de 
la Exposición (El Comercio, 2020).

En 2005, la Municipalidad de Lima 
impulsó su recuperación, y en 2010 
se inauguró el museo con un recor-
rido audiovisual innovador, desar-

rollado bajo la curaduría del cineas-
ta Luis Llosa. Su propuesta incluye 
27 salas inmersivas que narran más 
de 10,000 años de historia local 
(Agencia Andina, 2010).

Además, el museo alberga una bib-
lioteca especializada, un archivo 
histórico, un auditorio y galerías 
de arte, consolidándose como un 
espacio cultural integral (Munici-
palidad Metropolitana de Lima, s.f.).

Alameda Fest es una feria cultural 
gratuita y pet friendly que se ha 
consolidado como una de las prin-
cipales plataformas de expresión 
juvenil alternativa en Lima.

Se realiza periódicamente en es-
pacios céntricos como la Alameda 
28 de Julio y el Museo Metropoli-
tano de Lima, siendo conocida por 
reunir comunidades de fans del 
K‑Pop, Sanrio y cultura pop asiáti-
ca (Alameda Fest, 2024a). Una de 
sus ediciones más destacadas fue 
“Cinnamon x Kuromi”, llevada a 

FERIA 
ALAMEDA

1.1 Estado Actual

cabo en diciembre de 2024, con 
actividades como glitter bar, ran-
dom dance, bailetón y concursos 
de outfits temáticos. 

El evento reunió a emprendedores, 
artistas y cosplayers, y tuvo una 
alta concurrencia juvenil (Alameda 
Fest, 2024b). Además de ofrecer 
merchandising y talleres gratuitos, 
fomenta la interacción creativa y el 
disfrute seguro del espacio público 
(Alameda Fest, 2024c).
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En los últimos años, ferias cul-
turales efímeras como Hola Fest, 
Alameda Fest y Feria 15nal han 
convertido espacios públicos del 
Cercado de Lima en puntos de en-
cuentro juvenil y artístico. 

Estas ferias promueven el diseño 
independiente, la cultura K-pop, 
el arte gráfico y la gastronomía 
alternativa. Sin embargo, a pesar 
de su crecimiento y relevancia 
cultural, existe una gran falta de 
articulación visual y de señalética 
entre ellas, lo cual afecta negativa-
mente la experiencia del visitante. 
 
Las personas que asisten suelen 
enfrentarse a problemas de orient-
ación y desinformación: 

No hay mapas accesibles, los servi-
cios no están correctamente señal-
izados, y los recorridos se vuelven  
confusos para el visitante. 

El proyecto Suki Fest surge de la 
necesidad de mejorar la orient-
ación, accesibilidad e identidad 
visual de tres ferias culturales 
efímeras que se desarrollan en el 
espacio público del Cercado de 
Lima: Hola Fest, Alameda Fest 
y Feria 15NSL. Estas ferias, que 
promueven emprendimientos ju-
veniles, cultura pop asiática, arte 
gráfico y gastronomía alternativa, 
comparten ubicación geográfica y 
perfil de público, pero carecen de 
una articulación gráfica y funcion-
al que las conecte como un circuito 
cultural unificado.

La falta de un sistema de señaléti-
ca común impide que los visitantes 
comprendan que estas tres ferias 
pueden recorrerse de forma con-
junta. Esto provoca confusión en 
los desplazamientos, pérdida de 
oportunidades de interacción y 
desinformación respecto a los ser-
vicios disponibles, como baños, 
zonas de comida o puntos de in-
greso. Asimismo, se desaprovecha 
el potencial de crear una experien-

cia más rica, intuitiva y memorable 
para el público, especialmente para 
quienes asisten por primera vez o 
provienen de otras zonas de Lima. 
 
Justamente ahí radica la rele-
vancia del proyecto: diseñar un 
sistema de señalética temporal, 
funcional y atractivo que facilite 
la orientación entre las ferias, re-
fuerce su valor cultural y propicie 
una identidad visual común, sin 
restarle singularidad a cada una. 
Este sistema no solo permitirá me-
jorar la experiencia del usuario des-
de un enfoque inclusivo, sino que 
también aportará a la organización 
del evento y a la consolidación del 
espacio público como un escenar-
io dinámico, seguro y participativo. 
 
Desde el diseño gráfico, Suki Fest 
apuesta por una solución estratégi-
ca y emocionalmente cercana, ca-
paz de integrar lo visual, lo espacial 
y lo cultural en una propuesta co-
herente con el contexto urbano y 
con las nuevas formas de habitar 
la ciudad.

Esto puede generar desorden e 
incluso exclusión, especialmente 
para quienes tienen movilidad 
reducida, discapacidad visual o 
visitan por primera vez. Además, 
la falta de un sistema gráfico uni-
ficado impide comprender estas 
ferias como parte de un circuito 
más amplio y cohesionado. 
 
La ausencia de una identidad 
común también limita el poten-
cial comunicativo de estos even-
tos. Cada feria posee una estéti-
ca particular, pero no existe una 
narrativa visual que las conecte 
como un solo evento colectivo, 
lo que representa una oportuni-
dad desaprovechada para con-
solidar una comunidad cultural 
más fuerte.

Durante el periodo de modern-
ización urbana en Lima —espe-
cialmente entre 1901 y los años 
veinte— la Av. 28 de Julio se conci-
bió como un eje cívico que seguía 
las tendencias del estilo neocolo-
nial, incorporando alineamientos y 
arquitecturas sobresalientes como 
parte del legado urbano de la ciu-
dad (Ramos, 2016).

En la segunda década del siglo XX, 
este corredor se vinculó directa-
mente al desarrollo del Parque de 
la Exposición, fortaleciendo su rol 
como articulador peatonal y cul-
tural dentro del proceso de trans-
formación urbana promovido por 
el gobierno de Augusto B. Leguía 
(Bonilla Di Tolla, 2015).

Durante el periodo post Covid‑19 
(2020‑2022), la Av. 28 de Julio se 
convirtió en un eje dinámico de 
expresión urbana, donde grupos 
jóvenes vinculados a la cultura 
K‑Pop realizan encuentros socia-
les, prácticas coreográficas e inter-
cambios de coleccionables duran-
te fines de semana en la alameda 
central. Este uso espontáneo del 
espacio ha sido descrito como una 
transformación del espacio públi-
co que fortalece la apropiación cul-
tural y los derechos ciudadanos, al 
promover interacciones sociocul-
turales innovadoras en los jóvenes 
(Alvarado Monzón, 2024).

En marzo de 2015, la Municipal-
idad de Lima emprendió una re-
modelación integral de la alameda 
central de la avenida, incluyendo 
paseos, bancas, césped sintético, 
palmeras y luminarias LED, con 
una inversión cercana a US$ 74 
millones. Aunque la obra fue in-
augurada parcialmente en 2016, 
recibió críticas por la sustitución 
de árboles por palmeras y la arti-
ficialidad del césped (El Comercio, 
2016; Bonilla Di Tolla, 2015).

La alameda funciona actualmente 
como conector estratégico entre 
el Campo de Marte y el Parque de 
la Exposición, reforzando así su 
función peatonal.

Por otro lado, en la misma avenida 
se llevan a cabo ferias artesanales 
y de pulgas con periodicidad quin-
cenal o dominical, caracterizadas 
por la presencia de emprendedores 
y artistas jóvenes que ofrecen pro-
ductos como artesanía, textiles, 
diseño independiente y objetos de 
segunda mano (Blanco Sanguineti, 
2023). Estas iniciativas evidencian 
una redefinición del espacio públi-
co donde lo comercial, cultural y 
comunitario se articulan, aunque 
también generan tensiones respec-
to a la regulación y gestión urbana  
(Blanco Sanguineti, 2023; Alvarado 
Monzón, 2024).

El Campo de Marte es un espa-
cio público que fue transformado 
significativamente en cuanto a su 
gestión urbana y cultural durante 
las décadas recientes. Establecido 
como área verde por decreto en 
1968, ha sido objeto de estudio en 
torno a la participación ciudadana 
y políticas culturales locales. 

Un estudio de caso centrado entre 
2011 y 2014 encontró que, aunque 
es un pulmón urbano emblemático, 
su conservación enfrenta limita-
ciones institucionales y de gestión 
democrática (Guerra, 2014)¹.
Paralelamente, otro análisis que 
evalúa el proceso de urbanización 

y las transformaciones neolibera-
les en Jesús María destaca al Cam-
po de Marte como símbolo de esa 
modernización urbana, vinculado 
a su rol como espacio inclusivo y 
deportivo, además de su origen 
como hipódromo de comienzos del 
siglo XX (Ramos, 2016)². 

Estas investigaciones resaltan su 
relevancia como conector urbano 
y su relación con recuerdos históri-
cos, usos recreativos.

Hola Fest es un festival gratuito de 
moda, música independiente y em-
prendimientos locales, que se cel-
ebra periódicamente en espacios 
públicos de Lima como el Campo 
de Marte y la Avenida 28 de Ju-
lio (Hola Fest, 2024a; Hola Fest, 
2024b).
En una publicación reciente en Ins-
tagram, la organización se presenta 
como “un festival de moda y música 
en Lima de ingreso gratuito” (Hola 
Fest, 2024a).

Vídeos en TikTok muestran a miles 
de asistentes disfrutando del even-
to, donde se reúnen bandas emer-
gentes, tiendas pop‑up y activi-

Explanada 
Campo de Marte

FERIA 
15 NAL

Alameda 
28 de Julio

FERIA 
HOLA FEST

dades para toda la familia (Hola 
Fest, 2024c; @and.kath, 2025).

Una edición destacada fue la de 
“Otoño Limeño”, realizada en 2024, 
donde se reunió comunidad local, 
marcas de diseño y se ofrecieron 
actividades como “glitter bar” y 
música en vivo al aire libre (Hola 
Fest, 2024d). Durante esta edición, 
TikTok registró participantes 
asistiendo con atuendos festivos 
y aprovechando los descuentos de 
stands locales (Hola Fest, 2024d; 
Circe Librería, 2025).

1.2 Problemática
1.3 Justificación
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Estudio 
del Espacio

Estudiamos cómo se habita el 
espacio. Esta sección revela lo 
que aprendimos.

En esta sección se 
presentan 19 mapas 
desarrollados para 
el Circuito de Ferias 
SukiFest, que analizan 
distintas dimensiones 
del entorno: flujos de 
personas, nodos de 
concentración, usos 2 y servicios, espacios 

públicos/privados, 
interiores/exteriores, 
y espacios servidos 
y servidores. Cada 
tipo de mapa permitió 
detectar patrones 
de comportamiento 
y puntos clave del 

recorrido, ayudándonos 
a tomar decisiones 
informadas sobre la 
ubicación estratégica 
de los elementos 
señaléticos.  Los mapas 
de conclusiones reúnen 
estos hallazgos 

Los espacios servidores son aquel-
los que hacen posible transitar 
hacia del evento, como zonas de 
ingreso, salidas,  y  en general las 
zonas de circulación. 

Por otro lado, los espacios servidos 
son los destinados al público asis-

tente: stands, zonas interactivas o 
puntos de experiencia. 

La clasificación permite entender la 
lógica funcional del evento, y cómo 
se distribuyen las áreas que sost-
ienen el sistema. A partir de estos 
mapas, se analizaron relaciones de 

ESPACIOS SERVIDOS
Y SERVIDORES

cercanía, avenidas que conectan y 
llevan a las ferias y los principales 
cruces peatonales en el circuito. 

Este estudio resulta clave para la 
propuesta de señalética, ya que 
permite proyectar ubicaciones es-
tratégicas de tótems.

MAPA RECORRIDO
SUKI FEST
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Los mapas de usos y servicios per-
miten visualizar de forma clara la 
diversidad de actividades que ocur-
ren en el circuito Suki Fest. 

A partir de un análisis detallado de 
cada evento, identificamos cinco 
grandes categorías de servicios: 

moda y accesorios; decorativos y 
artesanales, alimentos y bebidas; 
merchandising; y talleres.  

Esta clasificación nos ayudó a en-
tender el tipo de oferta que carac-
teriza a cada feria y permitió reor-
ganizarla estratégicamente según 

USOS Y SERVICIOS

zonas específicas.
De esta forma, los mapas de usos y 
servicios se convierten en una her-
ramienta clave para el diseño de la 
señalética general, ya que permit-
en proyectar una distribución más 
eficiente, accesible y coherente con 
las dinámicas reales de cada feria.

MAPA FERIA
ALAMEDA

Usos y servicios
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MAPA FERIA
15 NALES

Usos y servicios

MAPA FERIA
HOLA FEST

Usos y servicios
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En esta sección se presentan los 
mapas de flujo y nodos elabora-
dos para el circuito Suki Fest, los 
cuales permiten comprender el 
comportamiento del público den-
tro de cada feria en distintos mo-
mentos del día (tarde y noche).  

Los mapas de flujo registran las 
rutas más transitadas por los vis-

itantes, mientras que los nodos 
señalan los puntos de mayor con-
centración o permanencia, como 
zonas de descanso, escenarios, 
stands populares o espacios inter-
activos. Este análisis dinámico de 
circulación es fundamental para 
detectar y proponer mejoras en la 
orientación y prever situaciones de 
congestión. Asimismo, los mapas 

ayudan a tomar decisiones clave 
para la ubicación de señalética, 
permitiendo que esta se integre 
de manera eficiente a la experien-
cia del recorrido. 

A v. 28 de Julio A v. 28 de Julio

A
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Are
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HORARIO TARDE  ( 12 p.m - 5 p.m )FLUJOS Y NODOS VEHICULAR HORARIO NOCHE  ( 5 p.m - 9 p.m )FLUJOS Y NODOS VEHICULAR
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MAPA FERIA
15 NALES

Flujos y nodos
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MAPA FERIA
HOLA FEST
Flujos y nodos

MAPA FERIA
HOLA FEST

Flujos y nodos

MAPA FERIA
HOLA FEST
Flujos y nodos

HORARIO TARDE  ( 12 p.m - 5 p.m )FLUJOS Y NODOS  PEATONAL HORARIO NOCHE  ( 5 p.m - 9 p.m )FLUJOS Y NODOS  PEATONAL
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La presente sección 
sintetizan los hallaz-
gos obtenidos a partir 
del análisis de los ma-
pas anteriores.  
E s t o s  p e r m i t i e r o n 
identificar zonas clave  
para la implementa-
ción de elementos de 
señalética como tó-
tems, paneles y pun-
tos de información. A 

partir de la superposi-
ción y cruce de datos, 
se determinaron áreas 
con alta afluencia de 
público, concentración 
de servicios y necesi-
dades de orientación.

De esta manera, los 
mapas de conclusiones 
no solo resumen la in-
formación recopilada, 

sino que sirven como 
herramienta para to-
mar decisiones infor-
madas en el diseño fi-
nal del sistema gráfico. 
Esta fase representa el 
cierre analítico del es-
tudio espacial y la base 
sobre la cual se estruc-
tura la propuesta vi-
sual de señalización.

2.2 Conclusiones
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MAPA FERIA
ALAMEDA
Conclusiones

MAPA  FERIA
ALAMEDA
Conclusiones



32  

  M
a

n
u

a
l 

d
e

 s
e

ñ
a

lé
t

ic
a

 y
 c

o
m

u
n

ic
a

c
ió

n

33  

  S
U

K
I 

 F
E

S
T

 
  

  
  

  
  

  
  

  
  

  
  

  
  

  
  

  
  

  
  

  
  

  
  

  
  

MAPA FERIA
15 NALES

Conclusiones

MAPA FERIA
HOLA FEST
Conclusiones

MAPA  FERIA
HOLA FEST
Conclusiones



34  

  M
a

n
u

a
l 

d
e

 s
e

ñ
a

lé
t

ic
a

 y
 c

o
m

u
n

ic
a

c
ió

n

35  

  S
U

K
I 

 F
E

S
T

 
  

  
  

  
  

  
  

  
  

  
  

  
  

  
  

  
  

  
  

  
  

  
  

  
  

La identidad visual 
Suki Fest da vida a un 
sistema de señalética 
diseñado para 
acompañar al visitante.
Todos los elementos 
se integran dentro 

de una familia de 
cartelería coherente, 
pensada para ser 
funcional, reconocible 
y atractiva. Además, 
se incluyen láminas 
técnicas de diseño 

y construcción que 
detallan proporciones, 
medidas específicas 
y su aplicación en 
escala comparativa con 
personas, asegurando 
una implementación 
clara y efectiva.

Descubre cómo los íconos neón 
transforman la experiencia 
visual del SukiFest.

Concepto 					  
de diseño

3
Para construir el concepto visual 
del circuito, partimos del slogan 
principal “Explora, Conecta, Cele-
bra”, es así que se identificaron las 
particularidades de cada feria y de 
las dinámicas del público joven que 
las frecuenta. Se trata de visitantes 
activos, expresivos y diversos, que 
entienden el espacio como una ex-
tensión de su identidad. 

Estos valores responden a las 
necesidades reales de sus públi-
cos y a la naturaleza social y cul-
tural de las ferias. En un contexto 
urbano cada vez más diverso, es 
fundamental reconocer y celebrar 
la pluralidad de estilos, intereses y 
formas de expresión que conviven 
en estos espacios, por eso la diver-
sidad se convierte en un eje clave. 

De la mano con ella, la autonomía 
garantiza que cada visitante pueda 
recorrer y apropiarse del circuito 
según sus propios intereses, sin de-
pender de terceros. Finalmente, la 
colaboración refleja el espíritu col-
ectivo que define a las ferias: una 
red de marcas, colectivos y comu-
nidades que se unen para construir 
un espacio común de expresión y 
encuentro. Ello estructura  el siste-
ma gráfico y dan sentido al proyec-
to en su conjunto.

Cada feria del circuito se con-
struye a partir de una atmósfera 
singular, alimentada por valores 
que dialogan directamente con las 
emociones y expectativas de sus 
públicos. Hola Fest se define por 
su calidez, su carácter brillante y 
social, que invita a encuentros es-
pontáneos y abiertos. 

Feria 15nal gira en torno a la imag-
inación, la ligereza y el baile, gen-
erando un espacio vibrante y ex-
presivo donde lo “performance” 
cobra protagonismo. Alameda 
Fest, en cambio, se vive desde lo 
nocturno, evocando la emoción y 
el encuentro íntimo, con una es-
tética más sensorial. Cada una, 
desde su singularidad, aporta una 
dimensión emocional y simbólica 
distinta al circuito. En este entra-
mado, el Suki Fest, identificado por 
el trébol, asume un rol articulador: 
con los valores destacados en su 
slogan: explorar, conectar y cele-
brar, sintetiza la diversidad de ex-
periencias, promueve la circulación 
entre ferias y se presenta como el 
punto de convergencia donde to-
das las identidades encuentran un 
espacio común. Así, el Suki Fest no 
solo complementa, sino que unifica 
y fortalece la propuesta del circuito 
en su totalidad.

3.1 Identidad Gráfica

  Conecta         

Explora  

Celebra
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Circuito de ferias lleno de todo lo que nos 
encanta: cultura pop, arte independiente, 

ndoms,    comida rica, merch y mucha expresión.
 

 El nombre viene de suki (好き), que en japonés 
significa “me gusta”, y resume el corazón 
del festival: un espacio para conectarrri, 

emocionarse y compartirrr lo que nos gusta.

FANDOMS

CONECTAR
EMOCIONARSE

COMPARTIR

HOLA
FEST

FERIA
15NAL

ALAMEDA
FEST

SUKI
FEST

EXPLORARACCESIBILIDADAUTONOMÍA COLABORACÍON

Resaltar y 
fomentar los 

diferentes 
gustos, estilos 
y comunidades 

urbanas 
juveniles. 

Dar al visitante 
la posibilidad 
de orientarse 

y decidir su 
recorrido sin 
depender de 

intermediarios.

Promover la 
relación entre 

colectivos 
culturales, marcas 

independientes 
y organizaciones 

locales.

Garantizar 
que todos 

los públicos 
puedan ubicarse, 

desplazarse 
y disfrutar 

del evento sin 
obstáculos.
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El logotipo principal de SUKIFEST 
está compuesto por cuatro íconos 
dispuestos dentro de módulos 
cuadrados con esquinas redon-
deadas, inspirados en el Bento 
Grid Style, un sistema de organi-
zación visual de origen japonés 
que combina estructura con flex-
ibilidad. Esta elección gráfica no 
es solo estética, sino conceptual: 

refleja una identidad modular, 
adaptable y amigable que se alin-
ea con el espíritu juvenil, dinámico 
y comunitario del circuito de ferias. 
 
Cada módulo funciona como una 
unidad autónoma, pero también 
como parte de un conjunto, refor-
zando la idea de red y colaboración 
entre las distintas ferias que con-

forman SUKIFEST. Además, esta 
cuadrícula evoca el lenguaje visual 
de las plataformas digitales, como 
los feeds de Instagram, donde hoy 
se construye y proyecta gran parte 
de la cultura pop contemporánea.

El diseño, de carácter kawaii y ur-
bano, busca generar cercanía y 
reconocimiento entre los públicos 

jóvenes, apelando a códigos vi-
suales que les son familiares, tan-
to por su presencia en entornos 
digitales como en objetos cotidi-
anos (stickers, merch, apps, etc.). 
 
La elección del trazo, los íconos y 
la composición refuerzan una es-
tética que es funcional, emocional 
y culturalmente significativa. Así, 

el logotipo no solo identifica, sino 
que comunica los valores del cir-
cuito, convirtiéndose en una pieza 
clave dentro del sistema gráfico del 
proyecto.

Logotipo

La versión vertical del logo permite 
adaptar la identidad del circuito a 
formatos más estrechos o apaisa-
dos, sin perder legibilidad ni co-
hesión visual. 

Esta disposición mantiene la jer-
arquía entre íconos y texto, así 
mismo refuerza el carácter mod-
ular del sistema, permitiendo su 
aplicación en soportes diversos 
como señalética, banners o piezas 
digitales. Son estas las principales  
formas que distiguirán el proyecto.

Vertical

Logotipo
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1s

1s

1s 1s

1s

1s

1s 1s

El área de respeto asegura que el 
logotipo de SUKIFEST mantenga 
su legibilidad y protagonismo vi-
sual, evitando interferencias con 
otros elementos. Para definirla, 
se ha tomado como unidad base 
el alto de la letra “S” del logotipo. 

de
respeto

Área
Esta medida se aplica en todos los 
lados, garantizando un margen 
proporcional y coherente con el 
diseño. Esta zona de seguridad es 
clave para preservar la claridad y 
versatilidad del sistema gráfico en 
cualquier soporte.

El logotipo de SUKIFEST ha sido 
diseñado para adaptarse a difer-
entes contextos visuales sin perder 
coherencia ni reconocimiento. En 
esta sección se presentan sus ver-
siones en color entero, las cuales 
mantienen la estructura original, 
pero aplican cambios cromáticos 

según las necesidades del soporte, 
el contraste o el uso específico. 
Estas variantes permiten que la 
marca conserve su identidad en 
entornos de alta visibilidad, mono-
cromáticos o a una tinta, sin com-
prometer su esencia gráfica ni con-
ceptual.

Variantes
color entero

en
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La identidad tipográfica combina 
fuentes modernas, versátiles y ex-
presivas que refuerzan el carácter 
juvenil, accesible y dinámico del 
proyecto. 

Baloo 2, con su estilo amigable y 
curvas suaves, se emplea en títulos 
y mensajes destacados, aportando 
una estética lúdica y cercana, en 

Tipografía

sintonía con el espíritu de las fe-
rias. Se complementa con Clash 
Display Variable, una fuente con-
temporánea con un toque editorial, 
ideal para generar contraste visual 
en aplicaciones gráficas especiales. 
Para los textos informativos y de 
lectura prolongada se utiliza Lato, 
una tipografía sans serif clara y 
funcional que asegura legibilidad y 

orden. Finalmente, Rounded Mplus 
1c incorpora formas redondeadas 
que transmiten calidez e inclusión, 
fortaleciendo la coherencia gráfica 
del sistema. 

Esta selección permite mantener 
una jerarquía visual efectiva, al mis-
mo tiempo que refleja la diversidad 
y vitalidad propias del evento.

LatoBaloo 2

ABCDEFGHIJKLM
NÑOPQRSTU
VWXYZ 

abcdefghijkln
ñopqrstuvwxyz

0123456789

ABCDEFGHIJKLM
NÑOPQRSTU
VWXYZ 
abcdefghijkln
ñopqrstuvwxyz

0123456789

Tipografía para cuerpo 
de texto

Tipografía para títulos y 
destcados importantes

AaAa
Rounded 
Mplus 1c 

Clash Display
Variable

ABCDEFGHIJKLM
NÑOPQRSTU
VWXYZ 
abcdefghijkln 
ñopqrstuvwxyz

0123456789

ABCDEFGHIJKLM
NÑOPQRSTU
VWXYZ 

abcdefghijkln 
ñopqrstuvwxyz

0123456789

Tipografía para 
cartelería

Tipografía para 
cartelería

AaAa

CMYK (0, 40, 20, 0)
RGB: (255, 153, 204)
HEX: #FF99CC

CMYK (0, 20, , 0)
RGB: (255, 204, 71 )
HEX: #FFCC47 

CMYK (58, 58, 0, 5)
RGB: (102, 102, 242)
HEX: #6666F2

CMYK (0, 40, 20, 0)
RGB: (64, 191, 181 )
HEX: #40BFB5

La identidad visual de SUKIFEST 
se construye a partir de una pal-
eta cromática vibrante y juvenil, 
compuesta por cuatro colores 
principales: rosa pastel (#FF-
99CC), lila eléctrico (#6666F2), 
amarillo suave (#FFCC47) y tur-
quesa brillante (#40BFB5). Esta 
combinación transmite frescura, 

dinamismo y cercanía, en sintonía 
con el espíritu urbano, diver-
so y lúdico del circuito de ferias. 
 
Cada color cumple un rol específi-
co dentro del sistema gráfico, per-
mitiendo una comunicación visual 
flexible pero coherente en todas 
sus aplicaciones. 

Además, estos tonos fueron elegi-
dos por su alto impacto visual y su 
asociación con el universo gráfico 
del K-pop y la cultura pop contem-
poránea, conectando directamente 
con el público joven al que se dirige 
el proyecto.

Colores
Principales



44  

  M
a

n
u

a
l 

d
e

 s
e

ñ
a

lé
t

ic
a

 y
 c

o
m

u
n

ic
a

c
ió

n

45  

  S
U

K
I 

 F
E

S
T

 
  

  
  

  
  

  
  

  
  

  
  

  
  

  
  

  
  

  
  

  
  

  
  

  
  

Colores
Secundarios

CMYK (0, 64, 26, 4)
RGB: (245, 89, 181 )
HEX: #F559B5

CMYK (0, 100, 21, 21)
RGB: (201, 0, 158)
HEX: #C9009E

CMYK (0, 2, 7, 4)
RGB: (245, 240, 227)
HEX: #F5F0E3

CMYK (25, 26, 0, 0)
RGB: (191, 189, 255 )
HEX: #BFBDFF

CMYK (39, 44, 20, 1)
RGB: (153, 140, 252)
HEX: ##998CFC

CMYK (2, 12, 0, 3)
RGB: (242, 217, 247)
HEX: #F2D9F7

La paleta secundaria de SUKIFEST 
amplía los recursos visuales del 
sistema sin romper su coherencia. 
Incluye tonos suaves como magen-
ta, rosa, lavanda y crema, que re-
fuerzan la estética pop y amigable 
del proyecto. Estos colores se usan 

como acentos o diferenciadores 
en mapas o en el sistema de car-
telería, permitiendo organizar me-
jor la información y mantener una 
comunicación clara y atractiva. 
 

Los pictogramas diseñados siguen 
una grilla base tridimensional in-
clinada que funciona como una 
retícula modular flexible. Esta 
grilla no limita, sino que poten-
cia la expresividad gráfica de los 
íconos, permitiendo una com-
posición dinámica y coherente 
con el estilo visual del festival. 
 
La elección de una retícula in-
clinada responde tanto a criterios 
estéticos como funcionales: in-
troduce sensación de profundi-
dad, ritmo y movimiento, lo cual 
refuerza la identidad juvenil y vi-
brante del evento. A su vez, otorga 
libertad formal para adaptar cada 
pictograma al contenido que rep-
resenta, manteniendo siempre una 
unidad gráfica dentro del sistema. 
 
El trazo curvo y continuo busca 
generar fluidez y cercanía, lo que 
favorece la rápida identificación 
de los servicios o zonas señaladas. 
Esta construcción gráfica permite 
que los pictogramas funcionen 
en distintos formatos, incluidos 
soportes físicos como letreros lu-
minosos, de acuerdo a la propuesta.

3.2 Diseño y construcción 
de pictogramas
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Ropa Tejido Ilustración

Salida Entrada Snacks para 
mascotas

Papelería 
kawai

Cuidado 
de la piel

Poster Peluches Carteras

BañosBasura Zona de des-
canso

Té de burbujas Corndog Ramen

3.3  Familia de pictogramas

Zona de baile

Stickers Llaveros Velas Sorpresas MaquillajePines

ConcursosTaller de 
cocinaJoyería Photocards Cuidado 

de la piel
Taller de 

dibujo

Accesorios 
para mascotas

Comida
rápida

Helados
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3. 4 FAMILIA DE CARTELERÍA
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LÁMINAS DE 
DISEÑO  DE                 
CARTELÍA

3. 4  
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Detalles de 
construcción

Las láminas de con-
strucción de la car-
telería de SukiFest 
detallan el uso de ma-
teriales como acrílicos 
transparentes, rejillas 
modulares y luces LED, 
que aportan ligereza, 

durabilidad y un estilo 
lúdico. Incluyen me-
didas exactas, vistas 
técnicas y detalles de 
cortes y uniones a es-
cala real, garantizando 
precisión y eficiencia 
en el montaje. Además, 

el diseño modular fa-
cilita la instalación y 
mantiene coherencia 
con la estética visual y 
señalética del evento.

Descubre cómo la cartelería de 
SukiFest combina diseño técnico y 
creatividad para lograr estructuras 
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Varillas se unen y 
se atornillan con 
esp‡rragos, con 
llaves allen para un 
mejor acabado.
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5     La cartelería diseñada 
para SukiFest busca 
orientar, informar y 
mejorar la experien-
cia de los visitantes 
durante el recorrido 
de las ferias. Se pensó 
para ser efímera, re-
utilizable y fácil de 
montar, destacando 

estructuras como los 
tótems. Cada pieza 
respeta la identidad 
gráfica planteada para 
el proyecto mediante 
tipografías, picto-
gramas y colores or-
ganizados jerárquica-
mente para facilitar la 
lectura y comprensión.

Además, su ubicación 
responde al flujo de 
personas y al contex-
to urbano del evento, 
combinando funciona-
lidad, estética y coher-
encia con el entorno.

Explora cómo la cartelería de 
SukiFest transforma la señalización 
en una experiencia clara, funcional 
y visualmente integrada.

Fotomontajes
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Antes Después
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6
Conoce las ideas, referentes y 
fundamentos que dieron soporte 
al diseño integral de SukiFest.

La sección de bibli-
ografía y referencias 
reúne las fuentes 
teóricas, visuales y 
técnicas que suste-
ntaron el desarrollo 
del proyecto SukiFest. 
Incluye libros, artícu-

los, manuales de 
señalética, referentes 
de diseño gráfico y 
normativas que guiar-
on tanto las decisiones 
conceptuales como las 
soluciones prácticas. 
Esta recopilación ga-

rantiza la rigurosidad 
del proceso y permite 
reconocer las influen-
cias que dieron forma 
a la identidad visual y 
espacial del evento.
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