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Manual de senalética y comunicacion

El Suki Fest est3d
conformado por tres
Ferias siendo estas:
Alameda fest, Ferias
15nales y Hola fFest

Los lugares en los que
se realizan tienen un
valor histérico como

Resena
Historica

recorrido por |3 historia de los
espacios del Suki Fest.

puntos de encuentro,
de expresion y vida
cultural. Comprender
su pasado permite
reconocer como han
sido resignificados
por las Ferias actuales,
convirtiéndose en
plataformas de

emprendimiento

y participacion
ciudadana. Una
mirada histodrica
Fundamenta el diseno
de una senalética que
guie y conecte con la
identidad y memoria
del entorno urbano.

1.1Estado Actual

Explanacla Museo
cle ArtedelLima

El edificio del Museo Metropoli-
tano de Lima, originalmente con-
struido en 1924 como sede del
Ministerio de Fomento y Obras
Publicas, fue disefiado en esti-
lo neoclasico por el arquitecto
francés Claude Sahut y forma parte
del conjunto urbano del Parque de
la Exposicion (EI Comercio, 2020).

En 2005, la Municipalidad de Lima
impulso su recuperacion,y en 2010
se inaugurd el museo con un recor-
rido audiovisual innovador, desar-

rollado bajo la curaduria del cineas-
ta Luis Llosa. Su propuesta incluye
27 salas inmersivas que narran mas
de 10,000 afos de historia local
(Agencia Andina, 2010).

Ademas, el museo alberga una bib-
lioteca especializada, un archivo
histérico, un auditorio y galerias
de arte, consoliddndose como un
espacio cultural integral (Munici-
palidad Metropolitana de Lima, s.f).

FERIA
ALAMEDA

Alameda Fest es una feria cultural
gratuita y pet friendly que se ha
consolidado como una de las prin-
cipales plataformas de expresion
juvenil alternativa en Lima.

Se realiza periédicamente en es-
pacios céntricos como la Alameda
28 de Julio y el Museo Metropoli-
tano de Lima, siendo conocida por
reunir comunidades de fans del
K-Pop, Sanrio y cultura pop asiati-
ca (Alameda Fest, 2024a). Una de
sus ediciones mas destacadas fue
“Cinnamon x Kuromi”, llevada a

cabo en diciembre de 2024, con
actividades como glitter bar, ran-
dom dance, bailetén y concursos
de outfits tematicos.

El evento reunié aemprendedores,
artistas y cosplayers, y tuvo una
alta concurrencia juvenil (Alameda
Fest, 2024b). Ademas de ofrecer
merchandising y talleres gratuitos,
fomenta lainteraccién creativay el
disfrute seguro del espacio publico
(Alameda Fest, 2024c).
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Alameda
28 de Julio

Durante el periodo de modern-
izacion urbana en Lima —espe-
cialmente entre 1901 y los afos
veinte— la Av. 28 de Julio se conci-
bié como un eje civico que seguia
las tendencias del estilo neocolo-
nial, incorporando alineamientos y
arquitecturas sobresalientes como
parte del legado urbano de la ciu-
dad (Ramos, 2016).

En la segunda década del siglo XX,
este corredor se vinculé directa-
mente al desarrollo del Parque de
la Exposicion, fortaleciendo su rol
como articulador peatonal y cul-
tural dentro del proceso de trans-
formacién urbana promovido por
el gobierno de Augusto B. Leguia
(Bonilla Di Tolla, 2015).

FERIA
15 NAL

En marzo de 2015, la Municipal-
idad de Lima emprendid una re-
modelacién integral de la alameda
central de la avenida, incluyendo
paseos, bancas, césped sintético,
palmeras y luminarias LED, con
una inversion cercana a US$ 74
millones. Aunque la obra fue in-
augurada parcialmente en 2016,
recibio criticas por la sustitucion
de arboles por palmeras y la arti-
ficialidad del césped (El Comercio,
2016; Bonilla Di Tolla, 2015).

La alameda funciona actualmente
como conector estratégico entre
el Campo de Marte y el Parque de
la Exposicion, reforzando asi su
funcion peatonal.

Durante el periodo post Covid-19
(2020-2022), la Av. 28 de Julio se
convirtio en un eje dindmico de
expresion urbana, donde grupos
jovenes vinculados a la cultura
K-Pop realizan encuentros socia-
les, practicas coreograficas e inter-
cambios de coleccionables duran-
te fines de semana en la alameda
central. Este uso espontaneo del
espacio ha sido descrito como una
transformacién del espacio publi-
co que fortalece la apropiacion cul-
tural y los derechos ciudadanos, al
promover interacciones sociocul-
turales innovadoras en los jovenes
(Alvarado Monzén, 2024).

Por otro lado, en la misma avenida
se llevan a cabo ferias artesanales
y de pulgas con periodicidad quin-
cenal o dominical, caracterizadas
por la presencia de emprendedores
y artistas jovenes que ofrecen pro-
ductos como artesania, textiles,
diseno independiente y objetos de
segunda mano (Blanco Sanguineti,
2023). Estas iniciativas evidencian
una redefinicién del espacio publi-
co donde lo comercial, cultural y
comunitario se articulan, aunque
también generan tensiones respec-
to alaregulaciény gestion urbana
(Blanco Sanguineti, 2023; Alvarado
Monzén, 2024).

Explanacia

Campo cle Marte

El Campo de Marte es un espa-
cio publico que fue transformado
significativamente en cuanto a su
gestion urbana y cultural durante
las décadas recientes. Establecido
como area verde por decreto en
1968, ha sido objeto de estudio en
torno ala participacién ciudadana
y politicas culturales locales.

Un estudio de caso centrado entre
2011y 2014 encontré que, aunque
es un pulmon urbano emblematico,
su conservacion enfrenta limita-
ciones institucionales y de gestion
democratica (Guerra, 2014)*.

Paralelamente, otro analisis que
evalua el proceso de urbanizacion

ERIA
‘|=40LA FEST

Hola Fest es un festival gratuito de
moda, musica independiente y em-
prendimientos locales, que se cel-
ebra periédicamente en espacios
publicos de Lima como el Campo
de Marte y la Avenida 28 de Ju-
lio (Hola Fest, 2024a; Hola Fest,
2024b).

En una publicacion reciente en Ins-
tagram, la organizacion se presenta
como “un festival de moday musica
en Lima de ingreso gratuito” (Hola
Fest, 2024a).

Videos en TikTok muestran a miles
de asistentes disfrutando del even-
to, donde se relinen bandas emer-
gentes, tiendas pop-up y activi-

y las transformaciones neolibera-
les en Jesus Maria destaca al Cam-
po de Marte como simbolo de esa
modernizacion urbana, vinculado
a su rol como espacio inclusivo y
deportivo, ademas de su origen
como hipédromo de comienzos del
siglo XX (Ramos, 2016)>.

Estas investigaciones resaltan su
relevancia como conector urbano
y surelacién conrecuerdos histori-
Cos, usos recreativos.

dades para toda la familia (Hola
Fest, 2024c; @and.kath, 2025).

Una edicion destacada fue la de
“Otofo Limeno”, realizada en 2024,
donde se reunié comunidad local,
marcas de disefio y se ofrecieron
actividades como “glitter bar” y
musica en vivo al aire libre (Hola
Fest,2024d). Durante esta edicion,
TikTok registré participantes
asistiendo con atuendos festivos
y aprovechando los descuentos de
stands locales (Hola Fest, 2024d;
Circe Libreria, 2025).

En los ultimos anos, ferias cul-
turales efimeras como Hola Fest,
Alameda Fest y Feria 15nal han
convertido espacios publicos del
Cercado de Lima en puntos de en-
cuentro juvenil y artistico.

Estas ferias promueven el disefio
independiente, la cultura K-pop,
el arte grafico y la gastronomia
alternativa. Sin embargo, a pesar
de su crecimiento y relevancia
cultural, existe una gran falta de
articulacion visual y de senalética
entre ellas, lo cual afecta negativa-
mente la experiencia del visitante.

Las personas que asisten suelen
enfrentarse a problemas de orient-
acion y desinformacion:

No hay mapas accesibles, los servi-
cios no estan correctamente senal-
izados, y los recorridos se vuelven
confusos para el visitante.

1.2 Problematica

Esto puede generar desorden e
incluso exclusién, especialmente
para quienes tienen movilidad
reducida, discapacidad visual o
visitan por primera vez. Adema3s,
la falta de un sistema grafico uni-
ficado impide comprender estas
ferias como parte de un circuito
mas amplio y cohesionado.

La ausencia de una identidad
comun también limita el poten-
cial comunicativo de estos even-
tos. Cada feria posee una estéti-
ca particular, pero no existe una
narrativa visual que las conecte
como un solo evento colectivo,
lo que representa una oportuni-
dad desaprovechada para con-
solidar una comunidad cultural
mas fuerte.

El proyecto Suki Fest surge de la
necesidad de mejorar la orient-
acion, accesibilidad e identidad
visual de tres ferias culturales
efimeras que se desarrollan en el
espacio publico del Cercado de
Lima: Hola Fest, Alameda Fest
y Feria 15NSL. Estas ferias, que
promueven emprendimientos ju-
veniles, cultura pop asiatica, arte
grafico y gastronomia alternativa,
comparten ubicacion geograficay
perfil de publico, pero carecen de
una articulacién grafica y funcion-
al que las conecte como un circuito
cultural unificado.

La falta de un sistema de sefaléti-
cacomun impide que los visitantes
comprendan que estas tres ferias
pueden recorrerse de forma con-
junta. Esto provoca confusion en
los desplazamientos, pérdida de
oportunidades de interaccion y
desinformacion respecto a los ser-
vicios disponibles, como banos,
zonas de comida o puntos de in-
greso. Asimismo, se desaprovecha
el potencial de crear una experien-

1.3 Justificacion

ciamasrica, intuitivay memorable
para el publico, especialmente para
quienes asisten por primera vez o
provienen de otras zonas de Lima.

Justamente ahi radica la rele-
vancia del proyecto: disefar un
sistema de senalética temporal,
funcional y atractivo que facilite
la orientacion entre las ferias, re-
fuerce su valor cultural y propicie
una identidad visual comun, sin
restarle singularidad a cada una.
Este sistema no solo permitird me-
jorar la experiencia del usuario des-
de un enfoque inclusivo, sino que
también aportara ala organizacion
del evento y a la consolidacion del
espacio publico como un escenar-
io dindmico, seguro y participativo.

Desde el disefio grafico, Suki Fest
apuesta por una solucién estratégi-
cay emocionalmente cercana, ca-
paz de integrar lo visual, lo espacial
y lo cultural en una propuesta co-
herente con el contexto urbanoy
con las nuevas formas de habitar
la ciudad.
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Estudio
del Espacio

Estudiamos como se habita el
espacio. Esta seccion revela lo

que aprendimos.

ESPACIOS SERVIDOS
Y SERVIDORES

Los espacios servidores son aquel-
los que hacen posible transitar
hacia del evento, como zonas de
ingreso, salidas, y en general las
zonas de circulacion.

Por otro lado, los espacios servidos
son los destinados al publico asis-

tente: stands, zonas interactivas o
puntos de experiencia.

La clasificaciéon permite entender la
I6gica funcional del evento, y como
se distribuyen las areas que sost-
ienen el sistema. A partir de estos
mapas, se analizaron relaciones de

cercania, avenidas que conectany
llevan a las ferias y los principales
cruces peatonales en el circuito.

Este estudio resulta clave para la
propuesta de sefnalética, ya que
permite proyectar ubicaciones es-
tratégicas de tétems.

MAPA RECORRIDO

SUKIFEST

@ Alameda Fest

® 15nales

© Holafest

@ Parque Campo de Marte

© Explanada - zona de descanso

Servidores

@ Calles principales de transito vehicular publico
@ Pricipales cruces peatonales con semaforo

Manual de senalética y comunicacidén

En esta seccidn se
presentan 19 mapas
desarrollados para

el Circuito de Ferias
SukiFest, que analizan
distintas dimensiones
del entorno: Flujos de
personas, nodos de
concentracion, usos

y servicios, espacios
publicos/privados,
interiores/exteriores,
y espacios servidos

y servidores. Cada
tipo de mapa permitid
detectar patrones

de comportamiento

y puntos clave del

recorrido, ayudandonos
a tomar decisiones
infFormadas sobre Ia
ubicacion estratégica
de los elementos
senaléticos. Los mapas
de conclusiones rednen
estos hallazgos

0
—
O
)
o
S
(—
)
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Q
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>
a

»»» Caminos peatonales principales
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USOS Y SERVICIOS

N
A

Av. 28 de Julio

Ne

Los mapas de usos y servicios per-
miten visualizar de forma clara la
diversidad de actividades que ocur-
ren en el circuito Suki Fest.

A partir de un andlisis detallado de
cada evento, identificamos cinco
grandes categorias de servicios:

<
5
Q

o @ .O

moda y accesorios; decorativos y
artesanales, alimentos y bebidas;
merchandising; y talleres.

Esta clasificacion nos ayudé a en-
tender el tipo de oferta que carac-
teriza a cada feria'y permitio reor-
ganizarla estratégicamente segln

Av. 28 de Julio
|

m

o

3

(op

Q
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< wn
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< S
(@]
o
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=
)
Q
o
>
<

zonas especificas.

De esta forma, los mapas de usos y
servicios se convierten en una her-
ramienta clave para el diseno de la
senalética general, ya que permit-
en proyectar una distribucion mas
eficiente, accesible y coherente con
las dindmicas reales de cada feria.

=
- S0S

(A Parque de exposicion
- Feria Alameda

B Av.28de Julio
- Feria 15nales

(© Parque Campo de marte
- Hola Fest

() Propuesta ruta peatonal
entre ferias

(O Transito Vehicular

Servicios

O Semaforos

B Paraderos

M Cajero BBVA

M Cajero BancodelaNacién
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A Entrada
MAPA FERIA ® Salida
ALAMEDA L JleE

Usos y servicios

D Concursoy sorteo

(€ Presetaciones artisticas
(F Zonade baile

@ Zonade descanso

(O Transito vehicular

(O Espacio peatonal

( STAFF

AN EEEEEEEEEE

3

Av. 28 de Julio

EEERERE

Av. Petit Thouars

Servicios

MODA Y ACCESORIOS

B Ropa

Joyeria

1 Carteras

2 Accesorios Kawai

3 Accesorios para
mascotas

O Maquillaje
L3 skincare

ALIMENTOS Y BEBIDAS

M Fast food

7 Bebidas

1 Postres

2 Comida peruana
3 Comida Asiatica
4 snacks coreanos

MERCHANDISING

B llustracion
% llaveros

1 Photocards
2 Posters

3 Pins

DECORATIVOS Y
ARTESANALES

W Velas

% Ceramica

O Crochet

1 Papeleria Kawai
2 Combos sorpresa
3 Peluches
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MAPAFERIA
1S NALES

Usos y servicios
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Av. 28 de Julio

@ © DEEE

Usos

A Entrada

B Salida

€ Concursoy sorteo

D Presetaciones artisticas
(€ Zonade baile

(F Zonade descanso

(O Transito vehicular

(O Espacio peatonal

DNDDBEA ey © 0 ppEBZEzE

Av. 28 de Julio

¢ INMEEEEN ¢

oloje

Explanada 28 de Julio

Servicios

MODA Y ACCESORIOS

B Ropa
Joyeria
1 Carteras

2 Accesorios Kawai
O Maquillaje

ALIMENTOS Y BEBIDAS

B Fast food
Bebidas
1 Postres
2 Snacks coreanos
3 Comida Asiatica

MERCHANDISING

B llustracion
Llaveros

1 Photocards

2 Posters

3 Pins

DECORATIVOS Y
ARTESANALES

M Papeleria Kawai
Ceramica

MAPAFERIA
HOLAFEST

Usos y servicios

HEEEE BHEBEEE WEEEE  EENES

OO0 DNBBEE EEEED
HEEEE N [ EESENERCZ

‘A Entrada

B Salida

€ Banos portatiles

@ Concursoy sorteo

(€ Presetaciones artisticas
(F Zonade baile

@ Zonadedescanso

(> Transito vehicular

O Espacio peatonal

Servicios

MODA Y ACCESORIOS

M Ropa
Joyeria
O Magquillaje
T skincare
1 Carteras
2 Accesorios Kawai
3 Todo para mascotas

(313]3]3 MM

DECORATIVOS Y ALIMENTOS Y BEBIDAS
ARTESANALES

B Fast food
M Velas Bebidas
Ceramica 1 Postres
O Crochet 2 Comida peruana

1 Papeleria Kawai 3 Comida Asiatica
2 Combos sorpresa

3 Peluches

MERCHANDISING TALLERES

W llustracion O Cocina
Llaveros O Dibujo

1 Photocards

2 Posters

3 Pins
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En esta seccion se presentan los
mapas de flujo y nodos elabora-
dos para el circuito Suki Fest, los
cuales permiten comprender el
comportamiento del publico den-
tro de cada feria en distintos mo-
mentos del dia (tarde y noche).

FLUJOS Y NODOS

Los mapas de flujo registran las
rutas mas transitadas por los vis-

FLUJOS Y NODOS VEHICULAR

N

A

Av. 28 de Julio
]

Av. 28 de Julio

Av. Arequipa

Manual de senalética y comunicacion

itantes, mientras que los nodos
senalan los puntos de mayor con-
centraciéon o permanencia, como
zonas de descanso, escenarios,
stands populares o espacios inter-
activos. Este andlisis dindmico de
circulacién es fundamental para
detectar y proponer mejoras en la
orientacidny prever situaciones de
congestion. Asimismo, los mapas

HORARIO TARDE (12p.m-5p.m)

Av. 28 de JUlio———

Av. 28 de Juli

Av. Petit Thouars

50 m

ayudan a tomar decisiones clave
para la ubicaciéon de senalética,
permitiendo que esta se integre
de manera eficiente a la experien-
ciadel recorrido.

Flujo Bajo
Flujo Medio
Flujo Alto

Nodo Estatico

Nodo de espera Breve

Tiempo de transito

mas de 10 minutos

0-2 minutos

FLUJOS Y NODOS VEHICULAR —— HORARIONOCHE (5 p.m-9p.m)

[ ) Av. 28 de Julio

Av. Petit Thouars

Flujo Bajo
Flujo Medio
Flujo Alto

. Nodo espera
prolongado

Mas de 10 minutos

0-2 minutos
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FLUJOS Y NODOS PEATONAL

Av. 28 de Julio Av. 28 de Juiiq

‘ S O
Av
(o) O-0
g
&
O
(o]
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g s
o
A 4
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CCE

Flujo Bajo "
Nodo Estatico
Flujo Medio ‘

Flujo Alto
Flujo Cruce peatonal

Nodo de espera

HORARIO TARDE (12p.m-5p.m)

Av. 28 de Julio

. 28 de Julio

Av.Petit Hbua rs

50 M

Tiempo de transito

mas de 10 minutos

0-2 minutos

FLUJOS Y NODOS PEATONAL HORARIO NOCHE (5 p.m-9p.m)

m Av. 28 de Julio

b=

Av. Arequipa
Av. Petit Thouars

) O

=0-0
w _
7

Tiempo de transito

—Fluios

Flujo Bajo Nerlo 252 e mas de 10 minutos
s Flujo Medio
I Flujo Alto

Flujo Cruce peatonal O NEEDEBERARE

0-2 minutos
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FLUJOS Y NODOS PEATONAL HORARIO TARDE (12p.m-5p.m)

o EEEEEEEEEER EEEEEEEEEEEEE

Av. Garcilazo de la Vega
Av. Petit Thouars

OO0 O0O0O0O00O0
EENEEEEEEEEE EEEEENEEEEEEEEEEN

Av. 28 de Julio

CNodos
MAPA FERIA

Flujo Bajo
ALAMEDA S Nodo Estatico

Flujo Medio
Flujos y nodos Flujo Alto

Mas de 10 minutos

Nodo de espera Breve
0-2 minutos

FLUJOS Y NODOS PEATONAL

Av. Garcilazo de la Vega

Av. 28 de Julio

MAPA FERIA
ALAMEDA Flja Medio

Flujos y nodos mmmm— Flujo Alto

CCEED CCEED

HORARIONOCHE (5 p.m-9p.m)

Nodo Estatico

Nodo de espera Breve

Tiempo de transito

Av. Petit Thouars

mas de 10 minutos

0-2 minutos
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FLUJOS Y NODOS PEATONAL HORARIO TARDE (12p.m-5p.m) FLUJOSYNODOS PEATONAL ——————————— HORARIONOCHE (5p.m-9p.m)

Av. 28 de Julio Av. 28 de Julio

EAV4LVAR

Explanada 28 de Julio

o
S
3
Q
O
(0 0)
N
0
©
119)
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w

Av. 28 de Julio

Av. 28 de Julio

20 M L)

[Nodos Y Tiempo detransit Chodos ————— J Tiempo de transto
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Nodo de espera Breve Nodo de espera Breve i

0-2 minutos 0-2 minutos

Manual de senalética y comunicacion




FLUJOSYNODOS PEATONAL ———————— HORARIOTARDE (12p.m-5p.m) FLUJOS Y NODOS PEATONAL HORARIONOCHE (5p.m-9p.m)

7¢

mas de 10 minutos

HOLAFEST Flujo Bajo

Zig Nodo Estatico
Flujo Medio Nodo Estatico

HOLA FEST e Flujo Medio

Flujos y nodos s Flujo Alto

F|Ui0$ y nodos Flujo Alto

N B
Nodo de espera Breve odo de espera Breve I :
0-2 minutos

0-2 minutos

O
1°)
O
o S
= 5=
o C
- M
| -
_ 9 I HEEEEE EEEEE EEEEE EEEEEE EEEEE EEEE g
— o = al T | i | |
g _Q‘J = . . .. .. . .... . ...... ..... %:j m e . ln Jou
- = B HE EEEEE EEEENE EEEEEE EEEEE -
c .
= 3: O > . - T . ™
g I ..... .... . .... . ..... I I.... .... < ‘HHHH\IIIIIIHH IIIIIHIHI HH\HHHI\'\H\HI\ HIIIIIII
O
>
. \
@) \\
* m— \\
‘;
= 20 M by \
= s
]
q.) o - ’ - g - Vd .
v MAPA FERIA MAPA FERIA
= Flujo Bajo mas de 10 minutos
‘©
>
C
(49]
>

FEST

SUKI




28

Manual de senalética y comunicacion

La presente seccion
sintetizan los hallaz-
gos obtenidos a partir
del analisis de los ma-
pas anteriores.

Estos permitieron
identificar zonas clave
para la implementa-
cion de elementos de
senalética como to6-
tems, paneles y pun-
tos de informacion. A

partir de la superposi-
ciony cruce de datos,
se determinaron areas
con alta afluencia de
publico, concentracion
de servicios y necesi-
dades de orientacion.

De esta manera, los
mapas de conclusiones
no solo resumen la in-
formacion recopilada,

2.2 Conclusiones

sino que sirven como
herramienta para to-
mar decisiones infor-
madas en el diseno fi-
nal del sistema grafico.
Estafase representa el
cierre analitico del es-
tudio espacial y la base
sobre la cual se estruc-
tura la propuesta vi-
sual de senalizacion.



30

)
(o}
N ?

A

Av. 28 de Julio Av. 28 de Julio

Av. 28 de Julio

Av. Arequipa

Av. Petit Thouars

MAPA CIRCUITO

SUK' FEST @ Poste con iluminacion - Direccional a otras ferias Totem con mapa de circuito

@ Poste 2 Direcciones @ Poste 3 Direcciones © Feria Alameda
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Av. 28 de Julio
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Tipo de senales

Explanada 28 de Julio

MAPAFERIA
15 NALES @ Totem principal con iluminacion - Informacion de usos y servicios
(O Totem con mapa de circuito
Conclusiones @ Totem secundario con iluminacion - Informacion de usos y servicios

@ Poste con iluminacion - Direccional a otras ferias

MAPA FERIA
HOLAFEST

Conclusiones

Tipo de senales

@ Totem principal con iluminacion - Informacion de usos y servicios
Totem con mapa de circuito.

@ Totem secundario con iluminacion - Informacion de Usos y servicios

@ Poste con iluminacion - Direccional a otras ferias
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La identidad visual
Suki Fest da vida a un
sistema de senalética
disenado para

acompanar al visitante.

Todos los elementos
se integran dentro

oncepto
de diseno

Descubre como los iconos nedn
transforman la experiencia
visual del SukiFest.

de una Familia de
carteleria coherente,
pensada para ser
Funcional, reconocible
y atractiva. Adema3s,
se incluyen Iaminas
técnicas de diseno

y construccion que
detallan proporciones,
medidas especificas

y su aplicacion en
escala comparativa con
personas, asegurando
una implementacion
claray efectiva.

Para construir el concepto visual
del circuito, partimos del slogan
principal “Explora, Conecta, Cele-
bra”, es asi que se identificaron las
particularidades de cada feriay de
las dindmicas del publico joven que
las frecuenta. Se trata de visitantes
activos, expresivos y diversos, que
entienden el espacio como una ex-
tensidn de su identidad.

Estos valores responden a las
necesidades reales de sus publi-
cos y a la naturaleza social y cul-
tural de las ferias. En un contexto
urbano cada vez mas diverso, es
fundamental reconocer y celebrar
la pluralidad de estilos, intereses y
formas de expresion que conviven
en estos espacios, por eso la diver-
sidad se convierte en un eje clave.

De la mano con ella, la autonomia
garantiza que cada visitante pueda
recorrer y apropiarse del circuito
segln sus propios intereses, sin de-
pender de terceros. Finalmente, la
colaboracion refleja el espiritu col-
ectivo que define a las ferias: una
red de marcas, colectivos y comu-
nidades que se unen para construir
un espacio comun de expresiéon y
encuentro. Ello estructura el siste-
ma grafico y dan sentido al proyec-
to en su conjunto.

3.1ldentidad Grafica

Cada feria del circuito se con-
struye a partir de una atmodsfera
singular, alimentada por valores
que dialogan directamente con las
emociones y expectativas de sus
publicos. Hola Fest se define por
su calidez, su caracter brillante y
social, que invita a encuentros es-
pontaneos y abiertos.

Feria 15nal giraen torno a laimag-
inacion, la ligerezay el baile, gen-
erando un espacio vibrante y ex-
presivo donde lo “performance”
cobra protagonismo. Alameda
Fest, en cambio, se vive desde lo
nocturno, evocando la emocién y
el encuentro intimo, con una es-
tética mas sensorial. Cada una,
desde su singularidad, aporta una
dimensién emocional y simbdlica
distinta al circuito. En este entra-
mado, el Suki Fest, identificado por
el trébol, asume un rol articulador:
con los valores destacados en su
slogan: explorar, conectar y cele-
brar, sintetiza la diversidad de ex-
periencias, promueve la circulacion
entre ferias y se presenta como el
punto de convergencia donde to-
das las identidades encuentran un
espacio comun. Asi, el Suki Fest no
solo complementa, sino que unifica
y fortalece la propuesta del circuito
en su totalidad.
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Circuito de ferias lleno de todo lo que nos
encanta: cultura pop, arte independiente,
FANDOMS omida rica, merch y mucha expresion.

El nombre viene de suki (3#&), que en japonés

significa “me gusta”, y resume elm

EMOCIONARSE un espacio para conectarrri,
emocionarse y (€o]'[27.Y-37T:) lo que nos gusta.

HOLA
FEST

AUTONOMIA COLABORACION

Dar al visitante
|la posibilidad
de orientarse

y decidir su

recorrido sin

depender de
intermediarios.

FERIA
15NAL

Promover la
relacion entre
colectivos
culturales, marcas
independientes
y organizaciones
locales.

ALAMEDA
FEST

ACCESIBILIDAD

Garantizar
que todos
los publicos
puedan ubicarse,
desplazarse
y disfrutar
del evento sin
obstaculos.

SUKI
FEST

EXPLORAR

Resaltary
Fomentar los
diferentes
gustos, estilos
y comunidades
urbanas
juveniles.
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SJ@SUKI
BMEFEST

El logotipo principal de SUKIFEST
estd compuesto por cuatro iconos
dispuestos dentro de moédulos
cuadrados con esquinas redon-
deadas, inspirados en el Bento
Grid Style, un sistema de organi-
zacion visual de origen japonés
gue combina estructura con flex-
ibilidad. Esta eleccién grafica no
es solo estética, sino conceptual:

refleja una identidad modular,
adaptable y amigable que se alin-
ea con el espiritu juvenil, dindmico
y comunitario del circuito de ferias.

Cada médulo funciona como una
unidad auténoma, pero también
como parte de un conjunto, refor-
zando laidea de red y colaboracién
entre las distintas ferias que con-

forman SUKIFEST. Ademas, esta
cuadricula evoca el lenguaje visual
de las plataformas digitales, como
los feeds de Instagram, donde hoy
se construyey proyecta gran parte
de la cultura pop contemporanea.

El disefo, de caracter kawaii y ur-
bano, busca generar cercaniay
reconocimiento entre los publicos

jovenes, apelando a codigos vi-
suales que les son familiares, tan-
to por su presencia en entornos
digitales como en objetos cotidi-
anos (stickers, merch, apps, etc.).

La eleccion del trazo, los iconos y
la composicién refuerzan una es-
tética que es funcional, emocional
y culturalmente significativa. Asi,

el logotipo no solo identifica, sino
gue comunica los valores del cir-
cuito, convirtiéndose en una pieza
clave dentro del sistema grafico del
proyecto.

——

Laversion vertical del logo permite
adaptar la identidad del circuito a
formatos mas estrechos o apaisa-
dos, sin perder legibilidad ni co-
hesién visual.

Esta disposicion mantiene la jer-
arquia entre iconos y texto, asi
mismo refuerza el caracter mod-
ular del sistema, permitiendo su
aplicacién en soportes diversos
como senalética, banners o piezas
digitales. Son estas las principales
formas que distiguiran el proyecto.

9]l
re +
SUKI
FEST
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El drea de respeto asegura que el
logotipo de SUKIFEST mantenga
su legibilidad y protagonismo vi-
sual, evitando interferencias con
otros elementos. Para definirla,
se ha tomado como unidad base
el alto de la letra “S” del logotipo.

Esta medida se aplica en todos los
lados, garantizando un margen
proporcional y coherente con el
disefno. Esta zona de seguridad es
clave para preservar la claridad y
versatilidad del sistema grafico en
cualquier soporte.

m@

color “entero

o]JCSUKI
RFROFEST

C SUKI

o)
BFEST

C

El logotipo de SUKIFEST ha sido
disenado para adaptarse a difer-
entes contextos visuales sin perder
coherencia ni reconocimiento. En
esta seccion se presentan sus ver-
siones en color entero, las cuales
mantienen la estructura original,
pero aplican cambios cromaticos

segln las necesidades del soporte,
el contraste o el uso especifico.
Estas variantes permiten que la
marca conserve su identidad en
entornos de alta visibilidad, mono-
cromaticos o a una tinta, sin com-
prometer su esencia grafica ni con-
ceptual.

o]JCSUKI
C

BFEST
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Tipografia

La identidad tipografica combina
fuentes modernas, versatiles y ex-
presivas que refuerzan el caracter
juvenil, accesible y dindmico del
proyecto.

Baloo 2, con su estilo amigable y
curvas suaves, se emplea en titulos
y mensajes destacados, aportando
una estética ludica y cercana, en

sintonia con el espiritu de las fe-
rias. Se complementa con Clash
Display Variable, una fuente con-
temporanea con un toque editorial,
ideal para generar contraste visual
en aplicaciones graficas especiales.
Para los textos informativos y de
lectura prolongada se utiliza Lato,
una tipografia sans serif clara y
funcional que asegura legibilidad y

orden. Finalmente, Rounded Mplus
1cincorpora formas redondeadas
que transmiten calidez e inclusion,
fortaleciendo la coherencia grafica
del sistema.

Esta seleccién permite mantener
una jerarquia visual efectiva, al mis-
mo tiempo que refleja la diversidad
y vitalidad propias del evento.

Aa Aa Aa

Baloo 2

ABCDEFGHIJKLM
NNOPQRSTU
VWXYZ

abcdeFghijkin
nopqrstuvwxyz

0123456789

Clash Displa
Variable i

ABCDEFGHIJKLM
NNOPQRSTU
VWXYZ

abcdefghijkin
Aopgrstuvwxyz

0123456789

Lato

ABCDEFGHIJKLM
NNOPQRSTU
VWXYZ

abcdefghijkln
nopgrstuvwxyz

0123456789

Aa

Rounded
Mplus 1c

ABCDEFGHIJKLM
NNOPQRSTU
VWXYZ

abcdefghijkin
nopqrstuvwxyz

0123456789

Principales

La identidad visual de SUKIFEST dinamismo y cercania, en sintonia

se construye a partir de una pal-
eta cromatica vibrante y juvenil,
compuesta por cuatro colores
principales: rosa pastel (#FF-
99CC), lila eléctrico (#6666F2),
amarillo suave (#FFCC47) y tur-
qguesa brillante (#40BFB5). Esta

con el espiritu urbano, diver-
so y ludico del circuito de ferias.

Cada color cumple un rol especifi-
co dentro del sistema grafico, per-
mitiendo una comunicacion visual
flexible pero coherente en todas

combinacién transmite frescura, sus aplicaciones.

Ademas, estos tonos fueron elegi-
dos por su alto impacto visual y su
asociacion con el universo grafico
del K-pop y la cultura pop contem-
poranea, conectando directamente
con el publico joven al que se dirige
el proyecto.

%0 ®
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TipograFfia para titulos y Tipografia para Tipografia para cuerpo Tipografia para

destcados importantes carteleria de texto carteleria
CMYK (58, 58,0, 5) CMYK (0, 20,, 0) CMYK (0, 40, 20, 0)
RGB: (102,102, 242) RGB: (255, 204, 71) RGB: (64,191,181)
HEX: #6666F2 HEX: #FFCC47 HEX: #40BFB5

SUKI
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Secunclarios

CMYK (0, 100, 21, 21)
RGB: (201, 0, 158)
HEX: #C9009E

CMYK (0, 2,7, 4)
RGB: (245, 240, 227)
HEX: #F5FOE3

La paleta secundaria de SUKIFEST
amplia los recursos visuales del
sistema sin romper su coherencia.
Incluye tonos suaves como magen-
ta, rosa, lavanda y crema, que re-
fuerzan la estética pop y amigable
del proyecto. Estos colores se usan

CMYK (0, 64, 26, 4)
RGB: (245, 89,181)
HEX: #F559B5

CMYK (2,12,0, 3)
RGB: (242, 217, 247)
HEX: #F2D9F7

como acentos o diferenciadores
en mapas o en el sistema de car-
teleria, permitiendo organizar me-
jor lainformacién y mantener una
comunicacion clara y atractiva.

CMYK (25, 26, 0, 0)
RGB: (191,189, 255)
HEX: #BFBDFF

CMYK (39, 44, 20, 1)
RGB: (153,140, 252)
HEX: ##998CFC

3.2 Diseno y construccion
cle pictogramas

Los pictogramas disefiados siguen
una grilla base tridimensional in-
clinada que funciona como una
reticula modular flexible. Esta
grilla no limita, sino que poten-
cia la expresividad grafica de los
iconos, permitiendo una com-
posicion dindmica y coherente
con el estilo visual del festival.

La eleccion de una reticula in-
clinada responde tanto a criterios
estéticos como funcionales: in-
troduce sensacién de profundi-
dad, ritmo y movimiento, lo cual
refuerza la identidad juvenil y vi-
brante del evento. A su vez, otorga
libertad formal para adaptar cada
pictograma al contenido que rep-
resenta, manteniendo siempre una
unidad grafica dentro del sistema.

El trazo curvo y continuo busca
generar fluidez y cercania, lo que
favorece la rapida identificacion
de los servicios o zonas sefaladas.
Esta construccion grafica permite
que los pictogramas funcionen
en distintos formatos, incluidos
soportes fisicos como letreros lu-
minosos, de acuerdo a la propuesta.
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Ropa Tejido Basura Banos Zona de des- llustracion Papeleria
canso kawai
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; mascotas de la piel
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Stickers Llaveros
. Taller de
Joyeria .
cocina
Comida Helados
rapida

Velas

Concursos

Accesorios
para mascotas

Photocards

Sorpresas

Cuidado
de la piel

Pines

Taller de
dibujo

Maquillaje

Zona de baile
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L3mina de diseno

TOTEM
PRINCIPAL

lluminacion Nedn

Los totems principales se ubicaran en
puntos estratégicos del recorrido de
cada feria. Debido a su gran tamano y
altura, seran elementos clave para
orientar al publico, especialmente en
la zona principal cercana a la entrada.

El color del acrilico podra variar segun
el color representativo de cada feria.

ELEMENTOS

Dependiendo de laferia en cuestion, se ubica-
ran pictogramas luminicos en los totems

>

@%3@@@@%@\36

comida
asiatica

VARIACIONES

Lamina de diseno

TOTEM
SECUNDARIO

lluminacion Nedn

Los tétems secundarios se ubicaran en
puntos estratégicos del recorrido de cada
feria. Por sutamano y altura, seran funda-
mentales para que el publico pueda
orientarse y ubicar distintos puestos sin
necesidad de acudir al tétem principal.

Presentaran variaciones segun la feria en
la que se encuentren, diferenciandose
por el color y el elemento grafico repre-
sentativo.

Cada totem tendra una altura maxima de
247 cmy un ancho de 80 cm.

ELEMENTOS

Dependiendo de la feria en cuestion, se
ubicaran pictogramas luminicos en los

=2 9 3YY g &

comida bubble HELS comida

asidtica tea coreanos rapida helados ropa

SRS

tachos de cartera skincare velas

basura

VARIACIONES

. ”, e P ()
estos deberan ser agrupados seglin los mapas B ) \‘g! @\ _9( 2 @ totems, estos deberan ser agrupados segun \ @ ) \@’ Q\ _9( 2
de servicios que ofrece cada feria. (J f TS ¢ ) los mapas de servicios que ofrece cada feria. g é 2> P
bafios  photocards sorpresas tg(l)lgirnc;e tzlilsgjge z%r;?lge concursos maquillaje  skincare joyas 3CCeSOrioBpara fi photocards sorpresas tg:,'ﬁ{nge tglill%ige z%r;?lge concursos  maquillaje  skincare ioyas 2 cotas S l ' K I S ' ' K I

Existen 5 subgrupos: “moda y accesorios’,

Existen 5 subgrupos: “moda y accesorios”,
“alimentos y bebidas”, “merchandising”, C\ % “alimentos y bebidas”, “merchandising”, C\ % FEST FEST
“decorativos y artesanales” y “talleres”. >, \ﬁ “decorativos y artesanales” y “talleres”. 2 \ﬁ

41BEB3 peluches llaveros ilustraciones papelerla pines posters stickers zonade comidapara entrada salida 6565F1 FE35B9 41BEB3

peluches llaveros ilustraciones papelena pines posters stickers zonade comidapara entrada E1GE]
kawaii descanso  mascotas LEE descanso  mascotas




Ldmina de disefo VARIACIONES
DE CARTELES

POSTE &7 POSTE
DIRECCIONAL T DIRECCIONAL

lluminacién Neén | , VARIACIONES
Los postes direccionales seran colocados ‘

en puntos claves de coneccién entre t

Las variantes cambian de acuerdo a la

posicion de cada poste. Ver mapa de
ferias, esto incluye paraderos principales

conclusiones para precisar la ubicacion.
alos alrededores de las ferias.

Dirrecionales “ALAMEDA” apuntando al

Las variaciones se dan de acuerdo a la punto 1 del mapa de conclusiones.

ubicacion especifica de cada poste y en
funcion de la direccion de cada feria.

Direccionales “15NALEST” apuntando al

punto 2 del mapa de conclusiones.
Direccionales “HOLA FEST” apuntando
al punto 3 del mapa de conclusiones.

Posee una altura maxima de 310 cm y un
ancho de 58 cmen la base

cia peatonal, principalmente disenado
para una lectura nocturna

]
Esta pensado para una lectura a la distan- : =

3 Direcciones

HEX PANTONE

2 Direcciones




Lamina de diseno Lamina de diseno

ENTRADA 7 SALIDA
PRINCIPAL PRINCIPAL

lluminacion Nedn lluminacion Nedn

Las entradas y salidas son las mismas
en cada feria. La Feria Alameda no
dispone de este elemento por cuestio-
nes de espacio, en el caso de la Feria
15 nales se colocaran 2 entradas cada
una correspondiete a la zona este y
noreste de final del area correspon-
diente a la feria.

El cartel central cambiara de acuerdo
al nombre correspondiente de cada
feria. Las letras y simoblo seran ilumi-
nadas con luces neén.

Los elementos inferiores delanteros
son los que van a cambiar de acuerdo
a la feria correspondiente. En este
caso son las flores del hola fest las que
estan presentes.

VARIACIONES

HEX

0oocass

PANTONE

3262C

Seubicaenelreverso de cadaentrada
principal. El cartel central serad el
mismo en todas las salidas. Las letras
y simobolos del cartel central seran
iluminadas con luces neén.

En la zona izquierda se colocaran
flechas que indiquen la ubicacién de
las demds ferias. Debajo de cada
flecha se incluird el logotipo represen-
tativo de la feria correspondiente. El
icono y el color de todas las flechas
deben ser uniformes.

VARIACIONES

ALAMEDA

HEX

00cCz285

PANTONE

3262C




Lamina de diseno

TOTEM
BICICLETA

lluminacion Nedn

Totem con mapa, bicicleta del “SukiFest”
cuenta con el mapa general, sirve para
ayudar a los usuarios a ubicarse en el
circuito de ferias, ubicaciones del totem
indicadas en el mapa de conclusiones.

Posee una altura maxima de 178cm y un
ancho de 190cm.

C
s

USTED
ESTA AQUI

S0P et
MARA
CIRCLITO
SUKIFEST

@8 SUKI
SUNFEST

3 FERIATSHAL

3! NbMMEBW FEST

Descubre como la carteleria de
SukiFest combina disefo técnicoy
creatividad para lograr estructuras

Las |1dminas de con- durabilidad yun estilo el diseno modular fa-

struccion de la car- lGddico. Incluyen me- cilita la instalaciény
teleria de SukiFest didas exactas, vistas mantiene coherencia
detallan elusode ma-  técnicasy detalles de con la estética visual y
teriales como acrilicos  cortes y uniones a es- senalética del evento.

transparentes, rejillas  cala real, garantizando
modulares y luces LED, precisiony eficiencia
que aportan ligereza, en el montaje. Ademas,
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TOTEM
PRINCIPAL

Toétem desmontable, debido a la naturale-
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todas tienen cortes que cada por donde

sevanaarmar.
por el lado mas largo. También para formar

“SUKI FEST”
Estas rejillas de 24mm de grosor seran
usadas en el tétem solo en su primer nivel

alturade 125cm
Las rejillas que van desde los 125 cm

hasta la cima, incluyendo el cabecero de

Para los pictogramas colocados de 30cm
flor seran hechas de acrilico de 12mm.

za efimera de la feria (3 dias), es asi que
Acrilicos de color transparentes
Se les haran corte de rejillas.

Materiales
Luces Nedn
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Lamina de construccién

POSTE
DIRECCIONAL

Base echa de concreto recubierta con
acrilico. Los elementos representativos
de cada feria estan compuestos por luces
neén conectadas a una fuente de energia.

Las flechas incorporan una luz blanca
interna para facilitar su visibilidad. Estas
tienen un grosor de 5 cm. El poste que lo
sostiene estd hecho de metal y cuenta
con un grosor de 10 cm.

Materiales:

Luces Neén
Para los iconos de cada feria: girasol,
luna, y nube.

Cemento
Formacion de la base, esta es recubierta
de acrilico de color rosado.

Acrilico

Parala creacion de las flechas con una
luz interna para su visibilidad nocturna.
Recubrimiento de base de cemento

ELEMENTOS

86cm

310 cm

296 cm

100 cm

woye
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165 cm

86cm

wogt
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Soporte de 10cm
senalizacion de I

Aluminio, con pernos
de 3/8"de diametro.

10CM
1
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- 38CM

44cm

70 cm

100 cm

Lamina de construccidn

TOTEM
BICICLETA

Este tétem ademas de ayudar a los
visitantes a ubicarse en el circuito de
ferias, estda pensado para ayudar en el
transporte de las piezas desmontables de
otros totems.

Materiales

Barras de luz neén
1. Paralailuminacion del mapa durante
lanoche.

Rejillas de metal

1. Tendranuntamanode 150cmx 114
cm seran soporte del mapa general.

ELEMENTOS

165 cm
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Lamina de construccion

ENTRADA
Y SALIDA

La construcciéndelacarafrontaldela
estructura (Entrada) es la misma que
la cara trasera (salida). Las medidas se
mantienen junto a la medida de los
elementos salvo variaciones.

Materiales

Metal
La estructura de la entrada del Hola Fest.

Acrilico Translicido
Servird como decoracion y se iluminara
durante la noche.

Acrilico Mate
Para elementos como la flor, estrella,
photocard y flechas.

Fluorescente
Para el letrero de la feria.

ELEMENTOS

160cm

i)

380cm

210cm

0.5cm

0.2cm

100cm

130cm

400cm

,,,,,,,

140cm

|
Varillas se uneny
se atornillan con

llaves z;llen paraun
mejor gcabado.

0.9cm

0.8c
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ENTRADA
Y SALIDA

Vista lateral

250 cm

| 200 cm
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Explora como la carteleria de
SukiFest transforma la senalizacion
en una experiencia clara, Funcional
y visualmente integrada.
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La carteleria disefiada
para SukiFest busca
orientar, informary
mejorar la experien-
cia de los visitantes
durante el recorrido
de las ferias. Se penso
para ser efimera, re-
utilizable y Facil de
montar, destacando

estructuras como los
totems. Cada pieza
respeta la identidad
grafica planteada para
el proyecto mediante
tipografias, picto-
gramas y colores or-
ganizados jerarquica-
mente para facilitar la

lectura y comprension.

Ademas, su ubicacion
responde al Flujo de
personasy al contex-
to urbano del evento,
combinando funciona-
lidad, estética y coher-
encia con el entorno.
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Manual de senalética y comunicacidén

La seccion de bibli-
ografia y referencias
reudne las Fuentes
tedricas, visuales y
técnicas que suste-
ntaron el desarrollo
del proyecto SukiFest.
Incluye libros, articu-

Conoce las ideas, referentes y
Fundamentos que dieron soporte
al diseno integral de SukiFest.

los, manuales de
senalética, referentes
de diseno graficoy
normativas que guiar-
on tanto las decisiones
conceptuales como las
soluciones practicas.
Esta recopilacion ga-

rantiza la rigurosidad
del proceso y permite
reconocer las influen-
cias que dieron forma
d la identidad visual y
espacial del evento.
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